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课题

传统文化的思考与再设计

对甘肃省博物馆/敦煌莫高窟/黄河文化/红色文化等，具有代表性的文化资源进

行深入研究，结合现代审美趣味对其进行重新设计，使其能够满足现代人的生活

与审美需求，并具有一定实用性。

最终以实物呈现为主。



课程背景、文化、创意、产品、设计、文化创意产品设计、现代审美观念

课程内容



壹
1、文化自觉与文化自信

2、传统文化的“创造性转化与创新性发展”

3、消费升级

4、文化市场的供给侧改革

课程背景
Background



1、文化自觉与文化自信
Ø 近现代以来，经济全球化背景下西方文化与美学的全球化，导致国人

对自身的文化认知不足与文化的不自信。

Ø 著名学者费孝通（1997）认为，文化自觉是指生活在一定文化中的人

对其文化有“自知之明”，明白它的来历、形成过程、所具有的特色和

发展的趋向，不带任何“文化回归”的意思，不是要“复旧”，也不主张

“全盘西化”或“全盘他化”。



Ø 文化自觉首先是对自己国家和民族文化的觉醒，包括对自己国家和民

族文化的来历、发展、特点、趋势、规律、地位和作用有正确的认识。

Ø 同时，文化自觉还包括对其他国家和民族的文化有正确的认识，对世

界各种文化的交流、交融、交锋等有正确的认识。



文化自信
Ø 2016年7月1日，习近平总书记在庆祝中国共产党成立95周年大

会上明确提出“四个自信” ，是对十八大提出的中国特色社会主

义“三个自信”的创造性拓展和完善。

Ø 中国特色社会主义“道路自信、理论自信、制度自信、文化自

信” 。



Ø 十九大报告提出“文化自信是一个国家、一个民族发展中更基本、

更深沉、更持久的力量。”

Ø “文化是一个国家、一个民族的灵魂。文化兴国运兴，文化强民

族强。没有高度的文化自信，没有文化的繁荣兴盛，就没有中

华民族的伟大复兴。”



Ø “文化自信”的源泉是什么？

Ø “文化自信”从何而来？



Ø 文化自信的源泉：

• 中华民族历史悠久、灿烂辉煌的优秀传统文化

• 近代以来，中国人民争取民族解放、国家独立、社会进步的伟大

斗争中形成的革命文化

• 1949年新中国成立以后的中国特色社会主义先进文化



2、传统文化的“创造性转化与创新性发展”
Ø 创造性转化（Creative Transformation），美国华裔学者林毓⽣在
1970年代⾯对“五四”时代激进的⽂化思潮⽽提出（1972年的《五
四时代激烈反传统思潮与中国⾃由主义的前途》）。

Ø “把那些这个⽂化传统中的符号与价值加以改造，使经过改造的符号
与价值转变成有利于变迁的种⼦，同时在变迁中继续保持⽂化认同。”

Ø 创造性转化重视与传统的连续性，⽽⾮割裂性；强调连续中要有转化，
转化中要产生新的东西。



《铁扇公主》（1941） 《大闹天宫》（1961） 《天书奇谭》（1983）







唐僧演讲 57’55”



《小蝌蚪找妈妈》（1960） 《牧笛》（1963） 《山水情》（1988）





Ø 十九大报告提出，要“推动中华优秀传统文化创造性转化、创新性发
展”，同时该提法也被写入党章。

Ø “两创”：创造性转化与创新性发展，强调继承与创新的关系。

Ø “两有”：对传统文化有区别地对待、有扬弃地继承，强调继承的区别
原则；

Ø “两相”：中华优秀传统文化必须与当代文化相适应，与现代社会相协
调，强调继承与实践的关系；

Ø 继承是基础，转化是方向，创新是重点



河南春晚《白衣执甲》（穆桂英挂帅、天仙配、花木兰），为传统文化赋予新的时代意义。





张盛墓出土彩绘乐伎俑







Ø “广大网友尤其是年轻朋友们对中国文

化非常喜爱，但是缺少一种翻译过来的

一种途径，就是把中国的传统文化这些

内容翻译成大家认可和容易接受的词汇，

只有引起大家的兴趣了，大家才会深入

的去了解，而不是一个说教。”

——河南春晚视觉总监 李鹏



3、消费升级

Ø 十九大报告指出，我国社会主要矛盾已经转化为人民日益增长的

美好生活需要和不平衡不充分的发展之间的矛盾。

Ø 经济的高速增长带来人们收入的增长。

Ø 仓廪实而知礼节，衣食足而知荣辱。



将就 讲究



质量 品质





Ø 消费升级指的是消费者愿意花更多的钱，换取产品的更多附加价值

（物质产品之外的属性，如体验、美感、氛围、品牌、便利性）。

Ø 为产品功能买单到为附加值买单



• 消费升级有4大特征：

Ø 从功能到精神：超越产品的功能层面，重视产品所带来的感官享乐和

精神愉悦（文艺书店的兴起）；

Ø 从品质到精致：产品外观的审美表达（对设计的重视，无印良品）；

Ø 从需要到想要：心灵呼声、兴趣与爱好；

Ø 从从众到出众：自我风格，个性的表达。



扬州钟书阁书店



杭州harbook书店



雪糕界网红品牌“钟薛高”造型独特的“瓦片雪糕”。



4、文化供给侧改革
Ø 随着经济的发展，人们对文化的需求继续扩大。

Ø 庞大的文化市场缺口和文化产品的供给不足。

Ø 文化产量巨大，但精品供给不足，无法满足公众日益升级的文化消费

需求。文化创意产业也需要来一场系统性的供给侧改革，淘汰“落后

产能”，直面公众要求越来越高、品味越分越细的现实，适应文化需

求越发多样的时代。



• 数据：

• 文化产品产量惊人，但精品供给不足，我国文化产业存在结构性矛盾

• 我国文化消费潜在规模为近5万亿元，而实际消费约2万亿元，缺口达

3万亿元左右。



• 现象一
Ø 《舌尖上的中国》

（2012），豆瓣评分9.3

Ø 《我在故宫修文物》
（2016），豆瓣评分9.4

Ø 《国家宝藏》（2017、
2018），豆瓣评分9.1

Ø 《如果国宝会说话》
（2018-2020），9.4-9.5



• 现象二
Ø 2013年荷兰艺术家霍夫曼创作的

“大黄鸭”在北京颐和园展出



Ø 9月27日，大黄鸭到颐和园的第二天，创造了3.5万人的参观记录，比

去年同期增加了55%；

Ø 10月2日-5日，连续四天，颐和园的日游客量都超过10万，创造颐和

园历史上的最高记录；

Ø 10月4日达到13.3万人，创下当年单日游客量新高；

Ø 10月27日，大黄鸭结束北京之行时有近7万人来送别；

Ø 大黄鸭在颐和园展出期间参观人数超过200万人。



• 现象三

Ø 朕知道了纸胶带

Ø 2013年，台北故宫博物院“知道了：朱批奏折”特展的衍生品，原价

200台币（约合人民币42元），被炒到98元，2个月总销售额达300万

台币（约61万元人民币）。由此成为2013年文创产业的现象级事件。



• 现象四

• 2015年10月北京故宫《清明上河图》展览

• 2017年北京故宫《千里江山图》展览

• 2017年11月29日湖南省博物馆开馆

• 2017年6月上海博物馆“大英博物馆百物展”

• 2021年春节期间河南博物院



2015年10月11日，故宫“石渠宝笈特展”《清明上河图》展出最后一天，观众需排
13个小时的长队。



2017年9月，北京故宫博物院推出“千里江山——历代青绿山水画特展”



2017年11月29日湖南省博物馆开馆

从开馆至2018年6月，平均每日游客1.5万人，双休日达到2万人。



2017年6月—10月，上海博物馆“大英博物馆百物展”



• 河南博物院 2021年
春节

2021年春节期间河南博物院，排队200多米



人们对于优质的文化产品有强烈的渴求



与庞大文化市场需求相对应的是：

Ø 文化产品总体质量不高，有“高原”，缺“高峰”；

Ø 有文化含量、艺术含量的作品少；

Ø 没有将中国文化的精髓用艺术审美、故事情节、商业规划展现好、包
装好。



Ø 市场供给呈现图钉状，而非金字塔状或橄榄球形，市场供给与人们收

入及文化需求不相称。

Ø 文化市场存在大量的无效供给。





Ø 我国文化产业供给侧结构性改革要实现从供给数量到供给质量转变，

从供给产品向供给文化转变，从供给作品向供给功能转变。

Ø “要更加用心去思考并实践如何在作品中融入文化含量、情感含量、

艺术含量，这样才能做到从供给侧角度给市场一个持续消费的理由。”



Ø 文化创意产品也面临着同质化、低水平供给的困境，富有原创性、思

想性和文化性的高端产品供给不足，复制性、娱乐性、跟风性的产品

生产过剩，所以文化创意产品也需要进行供给侧改革。

Ø 要实现文化创意产品的供给侧改革，就要用创意激活传统文化，使文

化资源通过创新变成产业资源，借助产业的力量，为人们群众提供更

加丰富的精神食粮，满足人民群众多样化多层次的文化需求和对美好

生活的新期待。


